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Аннотация. Статья посвящена проблеме трансформации форм и способов мышления в цифровую эпоху. Благодаря повсеместной 
технологизации и цифровизации появилось большое количество новых возможностей, однако часть из них имеет негативные послед-
ствия, среди которых: развитие клипового мышления, неспособность проведения глубинного анализа входящей информации, появ-
ление лжезнания. В статье раскрываются предпосылки появления, сущность и основные критерии понятия «клиповое мышление» как 
последствия цифровизации на основе анализа теоретико-методологических источников, вторичных данных, а также анализа первич-
ных данных, полученных в результате социологического исследования (опроса). Теоретико-методологической базой стали концепции 
выдающихся социологов конца XX в. и других современных ученых. Проанализированы идеи и теории Ж. Бодрийяра, Н. Карра, У. Лип-
пмана, М. Маклюэна, А. Моля, Г. Маркузе, Э. Тоффлера, Ф. И. Гиренка, Л. В. Калашиновой, Е. А. Браславской и др. Эмпирические данные 
были получены в ходе проведения социологического опроса. Аудитория (респонденты): московское студенчество – молодежь старше 
18 лет, представители поколения зумеров. Важным результатом исследования стало разработанное авторское определение понятия 
«клиповое мышление» в контексте его социологического понимания. Отмечается, что в современной отечественной социально-гу-
манитарной мысли дефиниция клипового мышления является относительно молодой и малоизученной. Ввиду этого разработанное 
определение приобретает особую важность. Авторами доказано, что в контексте цифровизации знания клиповое мышление является 
необратимым результатом. Сопутствующими процессами в формировании клипового мышления стали стереотипизация, примитиви-
зация, развитие лженаучного знания и постправды. Значимым результатом исследования являются разработанные и представленные 
в статье рекомендации по развитию критического мышления как формы мышления, позволяющей побороть негативные последствия 
формирования феномена клипового мышления. 
Ключевые слова: цифровизация, информатизация, клиповая культура, клиповое мышление, трансформация мышления, псевдонау-
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Abstract. The article explores how human thinking patterns and approaches are evolving in the digital age. Thanks to technologization and 
digitalization a large number of new opportunities, were acquired, but some of them have negative consequences, including: the development 
of “clip thinking”, the inability to conduct in-depth analysis of incoming information, and the emergence of false knowledge. It is important 
to understand that it aff ects the formation of worldviews, attitudes and values. Therefore, the study of such social transformations is very 
important. The authors reveal the prerequisites for the emergence, essence and main criteria of the concept of “clip thinking” as a consequence 
of digitalization based on the analysis of theoretical and methodological sources, secondary data, and the analysis of primary data obtained 
as a result of a sociological study (survey). The concepts of outstanding sociologists of the late 20th century and other contemporary scientists 
became the theoretical and methodological basis of the article. The ideas and theories of J. Baudrillard, N. Carr, W. Lippmann, M. McLuhan, 
A. Moles, G. Marcuse, E. Toffl  er, F. I. Girenok, L. V. Kalashinova, E. A. Braslavskaya and others were analyzed. Empirical data were obtained 
during the sociological survey. The audience (respondents) were Moscow stu dents over the age of 18 (the representatives of the Zoomer 
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Введение

Повсеместная цифровизация и инфор-
матизация повлияли на большое количество 
разнообразных процессов, происходящих в 
современном обществе. В результате сегодня 
активно обсуждается вопрос о становлении 
новой цифровой эпохи, что качественным об-
разом меняет социум. В данной статье наше 
внимание сосредоточено на том, как цифровая 
трансформация способна менять образ мышле-
ния и восприятие мира современных людей, а 
также на последствиях таких изменений. 

Одним из ключевых последствий цифро-
визации и информатизации является развитие 
так называемого клипового мышления (англ. 
сlip – отрывок, нарезка). По принципу постро-
ения видеоряда мышление современного чело-
века сформировано путем быстрого наслоения 
информации, не всегда отвечающей качеству 
и достоверности. То есть сегодня человек пред-
почитает потреблять информацию в коротком, 
ярком, понятном виде, нежели погружаться в 
глубокий анализ материалов для самостоятель-
ного извлечения качественного знания.

Особенно такие изменения проявляются 
у поколения зумеров, социализация которых 
проходила в период уже полностью сформиро-
ванного цифрового общества. В связи с полу-
чением доступа к большим массивам данных у 
подрастающего поколения появилась сложность 
с ее восприятием и анализом. Как следствие 
– началось формирование клипового мышле-
ния, которое привело к фрагментации знания 
и снижению уровня критического мышления, 
что, в свою очередь, повлияло на изменение 
социальных установок и ценностей. 

Теоретический анализ

В общеупотребляемой лексике понятие 
«клиповое мышление» является достаточно мо-
лодым, хотя в научной литературе фигурирует 

еще с конца прошлого века. На сегодняшний 
день в отечественной социологии термин не 
является общепринятым, тем не менее, соци-
альные эффекты от проявления и воздействия 
фрагментарности знания на общество не могут 
оставить изучение данного феномена в стороне. 

В иностранной литературе «клиповое мыш-
ление» рассматривается в контексте «клиповой 
культуры» (или «экранной культуры»). Несмо-
тря на то, что впервые в научный оборот термин 
был введен лишь в начале 1980-х гг., его зарож-
дение связано с именем М. Маклюэна, который 
в своей работе 1962 г. «Галактика Гутенберга» в 
ходе исследования печатной культуры и инсти-
тута СМИ предвещал появление электронных 
источников знания и средств коммуникации и, 
как следствие, возврат человеческого мышления 
к первобытной эпохе и деградацию общества 
[1, с. 97]. 

Впервые понятие «клиповое мышление» 
употребил американский социолог Э. Тоф-
флер в 1980 г. в работе «Третья волна». По 
его мнению, основными характеристиками 
этого феномена являются короткие модульные 
вспышки информации, обрывки новостей, не 
связанные друг с другом, которые не вписы-
ваются в наши существующие когнитивные 
файлы, и все они поставляются в слишком 
странной форме, недолговечной и несвязной 
[2]. Еще больше конкретизируют понятие «кли-
повое мышление» введенные ученым термины 
«блип-культура» (англ. blip – сигнал) и «зеп-
пинг» (англ. zepping – переключение каналов 
с помощью пульта управления).

Также изучением клипового мышления 
среди западных ученых занимался француз-
ский социолог А. Моль. В книге «Социоди-
намика культуры» он писал о том, что со-
временная культура постмодерна формирует 
людей с расщепленным сознанием. Есть лишь 
череда эмоционально насыщенных образов, 
но нет понимания целостной картины мира 
[3, с. 123].
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Уже в 1964 г. франко-американский социо-
лог Г. Маркузе в своей работе «Одномерный 
человек» [4] косвенно отметил предпосылки 
зарождения феномена клипового мышления. 
По его мнению, большую часть современной 
индустриальной цивилизации составляют 
«одномерные люди», которые находятся под 
сильным влиянием массовой культуры, поли-
тики и технологий, а также характеризуются 
отсутствием критического мышления. 

Кроме того, отметим, что клиповое мыш-
ление как форма социального познания и усво-
ения информации вписывается в концепцию 
«алеаторного мышления», учитывающую ха-
отичность, непредсказуемость и постоянную 
изменчивость современного социального состо-
яния, разработанную социологом-постмодер-
нистом Ж. Бодрийяром. Так, в работе «Пароли. 
От фрагмента к фрагменту» [5] он размышляет 
о тех социальных трансформациях, которые 
претерпевает общество сегодня ввиду своего 
нелинейного развития, выделяя отдельный 
параграф, посвященный мышлению. Важными 
среди характеристик новых форм мышления 
ученый отмечает примитивизацию и субъек-
тивную иллюзорность. 

Ярко описал феномен клипового мышления 
в 2008 г. американский писатель и журналист 
Н. Карр в статье «Is Google Making Us Stupid? 
What the Internet is doing to our brains» [6]. В ней 
журналист приводит результат собственного 
наблюдения: при регулярном использовании 
Интернета он и его коллеги сами с трудом мо-
гут прочитать две страницы печатного текста 
в день. Автор описывает феномен клипового 
мышления как результат смены вдумчивого чте-
ния печатной литературы на быстрый скроллинг 
онлайн-ленты с короткими новостями и яркими 
видео (картинками). Кроме прочего, журналист 
описывает парадокс клипового мышления: в 
сравнении с поколением доиндустриальной 
эпохи мы читаем в разы больше, однако это не 
значит, что читаем лучше. 

Среди отечественных ученых идеи кли-
повой культуры и мышления начал развивать 
философ Ф. И. Гиренок. В своем труде «Мета-
физика пата» он пишет о клипах как об отрезках 
жизни: «То есть жизнь прошла, а иллюстрации 
к жизни остались. Вернее, только они и оста-
лись, как клипы пата, и по этим иллюстрациям 
нужно восстановить текст жизни. Клипы пата 
не мыслят. Они рассматриваются как картины. 
Клип и есть картина, только нет сознания, 

которое бы могло заполнить пропуски между 
клипами» [7, с. 87]. Гиренок выделяет признаки 
клипового мышления, среди которых языковой 
минимализм, а также обращение не к опыту, а 
к воображению.

Также среди отечественных ученых из-
учением клипового мышления занималась 
Л. В. Калашникова. По ее мнению, клиповое 
мышление – это один из адаптивных меха-
низмов головного мозга для обеспечения 
максимальных адаптивных возможностей че-
ловека применител ьно к его среде обитания [8, 
с. 68]. То есть это естественная реакция на-
шего мозга на изменения во внешней среде, на 
возросший объем инф ормации. Однако из-за 
этого человек начинает воспринимать реаль-
ность обрывками, через те клипы, которые он 
потребляет. Так, например, человек, читающий 
новости, тешит себя иллюзией, что он имеет 
полное представление о процессах, происхо-
дящих в мире, в то время как на самом деле у 
него в голове сосуществует лишь множество 
отдельных фактов, которые практически не 
взаимосвязаны и не интегрированы в общие 
цепочки событий.

Все вышеуказанные определения и описа-
ния клипового мышления приводят к мысли о 
том, что это абсолютно новая форма сознания, 
сформированная в ответ на высокую техноген-
ность современного мира. Природа не могла 
запрограммировать наш мозг на такие массивы 
информации, и, как следствие этого, возникла 
новая форма мышления.

Неотъемлемым атрибутом клипового мыш-
ления является кратковременная память. Она 
предохраняет мозг от перегрузки вследствие 
потребления больших объемов информации. 
Однако это имеет и негативные последствия, 
такие как сложность запоминания или при-
поминания информации. Среди основных 
негативных последствий развития клипового 
мышления можно выделить следующие: сниже-
ние уровня концентрации; деградация памяти; 
стереотипизация; потеря способности верифи-
кации данных; распространение псевдонауч-
ного знания, постправды; ухудшение навыков 
цельного восприятия, акцент на фрагментарных 
явлениях; изменения в межличностном обще-
нии; рост интеллектуально-психологической 
зависимости от гаджетов; трансформация об-
разовательных подходов.

На наш взгляд, наиболее негативным по-
следствием развития клипового мышления яв-
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Важно определить, что в современной 
образовательной системе нет необходимости 
устранить клиповое мышление. Задача со-
временного образования – помочь молодежи с 
клиповым мышлением научиться критически 
мыслить и анализировать информацию. Для 
этого необходимо включить в образовательный 

процесс новые формы подачи материала: более 
яркое визуальное сопровождение, большую 
структурированность информации, использо-
вание интерактивных платформ, расставление 
акцентов на самые важные элементы, вовле-
чение учеников в обсуждение для наилучшей 
усвояемости материала. Кроме того, необходимо 

ляется именно снижение критического подхода 
к анализу информации. Из-за этого человек ста-
новится более внушаемым, легче подвергается 
влиянию мошенников, рекламных и маркетин-
говых кампаний, «инфоцыган», пропаганде и 
ряду других небезопасных воздействий. Кроме 
того, из-за неспособности критически мыслить 

и проводить глубинный анализ развивается 
лжезнание и, как следствие, лженаука, падает 
доверин к информации, в том числе научной.

Для наглядности мы сформировали табли-
цу, раскрывающую основные отличия между 
логическим (критическим) мышлением и кли-
повым мышлением (табл. 1).

Таблица 1
Сравнительная таблица «логического (критического) мышления» с «клиповым мышлением»

Признак 
сравнения Логическое (критическое) мышление Клиповое мышление

Основные 
признаки

Медленная скорость формирования 
и передачи данных
Меньшее число источников знания
Проверенная информация
Соблюдение принципов научности знания 
(по Т. Куну)
Существует вне цифровизации (сформиро-
валось в письменной культуре)

Фрагментарное, урезанное знание
Быстрая и сверхбыстрая скорости формиро-
вания и передачи данных
Увеличение объема и возможностей доступа 
источников знания
Источник – цифровизация и информатизация

Негативные 
последствия 
развития

Меньшая скорость реакции на новую 
информацию
Перегрузка мозга за счет сложности и 
объемов текстов

Фрагментация знания
Деградация
Стереотипизация
Снижение уровня концентрации
Деградация памяти
Потеря способности верификации данных
Распространение псевдонаучного знания, 
постправды
Ухудшение навыков цельного восприятия, 
акцент на фрагм ентарных явлениях
Изменения в межличностном общении, слож-
ное отношение или непринятие критики извне
Рост интеллектуально-психологической 
зависимости от гаджетов
Трансформация образовательных подходов
Снижение теоретического мышления и 
творческой деятельности

Положительные 
последствия 
развития 

Полнота и ясность мысли
Широкий взгляд и глубокий анализ
Цельное восприятие с возможностью выбора
Тренировка памяти
Соответствие принципам формирования 
научного знания
Невосприимчивость мозга к манипуляции
Способность генерировать новые идеи 
самостоятельно
Преобладание теоретического мышления и 
творческой деятельности
Здоровое отношение к критике извне

Больше возможностей доступа к знанию 
(объем и скорость)
За счет фрагментарности текстов мозг 
защищен от перегрузки
Многозадачность
Ускоряет реакцию на внешние стимулы
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создать благоприятную для обучения среду без 
отвлекающих факторов, а также сформировать 
систему мотивации, чтобы повысить желание 
студентов вовлекаться в учебный процесс и 
усваивать информацию. Многие из этих реко-
мендаций отображены в образовательных прин-
ципах, сформулированных Е. А. Браславской, 
которые будут способствовать формированию 
системного мышления «студентов-клиповиков» 
[9, с. 117]:

1) принцип системности (образовательный 
процесс – это единая система взаимосвязанных 
элементов);

2) принцип систематичности и последова-
тельности (изложение материала должно быть 
в определенной последовательности);

3) принцип многократного повторения 
(причем как на аудиторных занятиях, так и при 
самостоятельной работе);

4) принцип фрагментарности (дробление 
материала на блоки для лучшей усвояемости 
информации);

5) принцип наглядности (яркое визуальное 
сопровождение будет развивать абстрактное 
мышление и привлекать внимание учащихся);

6) принцип интерактивности (двусторон-
ний обмен информацией);

7) принцип динамичности (частая смена 
видов учебной деятельности). 

Кроме того, Е. А. Браславская отмечает, что 
для достижения наилучших результатов выше-
указанные принципы должны реализовываться 
комплексно и системно. Пересмотр принципов 
построения современной системы образования 
должен был выполнен с учетом принципов 
построения критического (или логического) 
мышления на основе научного знания.

Таким образом, анализ показал, что про-
блеме клипового мышления уделено большое 
число современных исследований. Среди 
теорий и концепций отмечены теории постин-
дустриального общества и постмодерна конца 
XX в. Проблема усиления клиповости мыш-
ления формирует ряд актуальных проблем 

современного поколения зумеров, среди ко-
торых – фрагментарность знания, примити-
визация и стереотипизация мышления, как 
следствие, деградация. 

Эмпирическое исследование. 
Результаты и основные выводы

Для получения эмпирических данных по 
исследуемой в статье проблеме был выбран ко-
личественный метод опроса – анкетирование1, 
которое проводилось онлайн в сети Интернет. 
Анкета состояла преимущественно из закры-
тых вопросов, разбитых на три основных блока 
(проблем исследования): блок 1 – общее пред-
ставление о цифровом потреблении молодежи; 
блок 2 – осведомленность о проблеме форми-
рования клипового мышления; блок 3 – не-
гативные и позитивные последствия развития 
клипового мышления у молодежи.  Полученные 
данные подтвердили выводы, сделанные на 
основании теоретического анализа. 

Респондентами выступила московская 
студенческая молодежь. Общее число опро-
шенных – 820 чел. Основные половозрастные 
характеристики респондентов: возраст от 18 
до 24 лет, среди которых 45% мужчин (369 
чел.), 55% женщин (451 чел.). В ыборка целевая, 
сформированная по принципу попадания в нее 
представителей целевой группы – поколения 
зумеров. 

Математико-статистическая обработка 
данных, полученных в ходе опроса, была про-
ведена с помощью программы SPSS.

Остановимся подробнее на результатах 
опроса. На рис. 1 представлены ключевые ре-
зультаты по первому блоку вопросов, опреде-
ляющему общую картину цифрового поведения 
московской молодежи. 

1 Эмпирической базой данных стали результаты 
опроса , проведенного авторами в августе-сентябре 
2024 г. Респондентами выступила московская молодежь, 
представители поколения зумеров. Ключевой критерий 
выборки – возраст.

Рис. 1. Главные выводы по первому блоку вопросов
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Ответы на первый вопрос о том, сколько 
примерно времени в день молодежь проводит в 
интернете, подтверждают еще раз, что общество 
стремительно погрузилось «в цифру», а жизнь 
виртуальная – неотъемлемая составляющая 
жизни физической. Так, почти половина опро-
шенных (45%) проводят в интернете от 4 до 7 час. 
ежедневно, 20% – от 8 до 11 час., чуть меньшее 
количество респондентов (17,5%) признаются, 
что проводят в режиме онлайн весь день.

Самой удобной формой потребления инфор-
мации, по мнению большинства респондентов 
(94%) являются электронные платформы по-
средством цифровых носителей (информацион-
ные сайты, онлайн-издания, телеграм-каналы). 
При этом треть из них отмечают, что они также 
используют печатные текстовые издания (кни-
ги, журналы), однако большинство читают не 
более 10 страниц в день. 

Поскольку большая часть респондентов 
выбирают электронные платформы, мы решили 
уточнить, какой вид контента воспринимается 
ими лучше и в каком формате. Ответы пред-
ставлены в табл. 2. 

Таблица 2
Оптимальный формат потребления контента, 

исходя из его назначения

Формат потребления Вид контента 
(по назначению) 

Развлекательный Видео

Образовательный Видео

Новостной Текст

Поскольку цифровые видеоматериалы яв-
ляются наиболее распространенным форматом 
потребления информации у зумеров, мы решили 
уточнить, какая продолжительность видео-
материалов считается наиболее оптимальной 
для восприятия информации: большинство 
опрошенных наиболее оптимальной для воспри-
ятия продолжительностью образовательного 
видеоконтента выбрали «среднюю, от 10 до 
40 минут» (45% респондентов). «Короткую, 
до 2 минут» выбрали 15%, а «длинную, от 
60 минут» – 18% участников опроса (рис. 2, а).

Что касается наиболее оптимальной для 
восприятия продолжительностью развлека-
тельного видеоконтента, то здесь большая 
часть респондентов выбрали «короткую, до 
2 минут» (61%). «Среднюю, от 10 до 40 минут» 
выбрали 12% информантов, а «длинную, от 
60 минут» – 27% (рис. 2, б).

Следующим вопросом мы уточнили, знако-
мы ли участники опроса с исследуемой проб-
лемой клипового мышления лично, а именно 
со значением понятия «клиповое мышление» . 
Более 72% респондентов ответили положитель-
но. Из них 38% трактуют значение клипового 
мышления как поверхностное восприятие ин-
формации, фрагментарное знание. Также среди 
оставшейся части опрошенных бытует мнение, 

Рис. 2. Оптимальная, по мнению респондентов, дли-
тельность потребления образовательного (а) и развле-

кательного (б) контентов (цвет онлайн)

К. В. Исаева, А. С. Вантяева. Клиповое мышление как социальный феномен общества 
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На вопрос, видите ли Вы негативные по-
следствия в результате формирования клипово-
го мышлении? Если да, то какие? большинство 
респондентов (88%) ответили положительно, и 

лишь 12% опрошенных не видят негативных 
эффектов от феномена. Полученные ответы 
мы сгруппировали по четырем группам по-
следствий (рис. 4).

что клиповое мышление – это потребление ин-
формации и ее усвоение через короткий, яркий 
видео-контент (34%). Чуть меньше трети (28%) 

понимают под клиповым мышлением сложно-
сти с концентрацией, фиксацией внимания на 
длительный период времени (рис. 3).

Рис. 3. Определение клипового   мышления респондентами

Рис. 4. Причины формирования клипового мышления у молодежи, количество упоминаний

При этом среди ответов на вопрос о том, 
что стало причиной формирования и развития 
клипового мышления, большинство участни-
ков опроса склоняются к таким факторам, как 
«социальные сети и цифровые медиа, ориенти-
рованные на яркий, короткий, поверхностный 
контент» (72% опрошенных), «ускорение темпа 
жизни и социальных ритмов» (65%), «инфор-
мационная перегрузка или “информационный 

шум”» (63%), «необходимость быстрого полу-
чения актуальной информации» (60%). Полови-
на информантов отмечают также «увеличение 
объема источников информации» в качестве 
фактора развития клипового мышления совре-
менного поколения.

Среди позитивных последствий развития 
клипового мышления отмечаются: увеличение 
скорости и объемов обработки информации 
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(40% опрошенных); рост многозадачности и, 
как следствие, повышение эффективности 
(более 22%); экономия времени (более 12%). 

Однако четверть опрошенной молодежи 
не видят позитивных последствий в развитии 
клипового мышления. 

На последний вопрос о важности развития 
критического мышления у молодежи положи-
тельно ответило абсолютное большинство.

Таким образом, благодаря про веденному 
опросу нам удалось выявить наиболее удобные 
формы по требления информации у поколения 
зумеров, а также определить основные при-
чины формирования клипового мышления и 
последствия его развития у зумеров. 

В ходе исследования нами было разрабо-
тано также авторское определение понятия 
«клиповое мышление». Клиповое мышление – 
это тип мышления, который характеризуется 
поверхностным восприятием информации, бы-
строй сменой внимания и фрагментированным 
пониманием реальности.

Также нами разработаны ключевые реко-
мендации по формированию критического 
(логического) мышления у современной мо-
лодежи для минимизации негативных по-
следствий развития клипового мышления.

1. Ввести  систему  аккредитации  для 
онлайн-экспертов, которые распространяют 
знания в сети Интернет. Статус и профессио-
нализм эксперта должны быть подтверждены, 
чтобы предотвратить развитие лженауки и 
лжезнания. В широком смысле необходим 
переход от «метода проб и ошибок» к методу 
научной экспертизы социальных процессов 
[10, с. 56].

2. Необходимо ставить под сомнение всю 
входящую информацию, перепроверять ее, 
учиться самостоятельно выявлять причинно-
следственные связи, т. е. развивать навыки 
отбора достоверной информации путем срав-
нения, анализа, аргументации.

3. Нужно транслировать важность полу-
чения высшего образования, но при этом из-
менить подходы в системе обучения, а именно: 
давать студентам открыто высказывать свое 
мнение, проводить дебаты, учить обосновы-
вать и отстаивать свою точку зрения, даже если 
она отличается от мнения большинства.

4. Следует использовать разнообразные 
источники для верификации информации 
(оте чественные и иностранные, научные и 
справочные и т.д.).

Заключение

Делая вывод, необходимо отметить, что 
исследуемая проблема клипового мышления 
с каждым днем становится все актуальнее. 
В широком смысл факторами развития стали 
полномасштабные процессы информатизации 
(как следствия появления Интернета) и цифро-
визации (как следствия появления цифровых 
технологии и ухода социума «в цифру» и «в 
экран»). На индивидуальном уровне проблема 
клипового мышления рассматривается в поле 
исследования социальной психологии как про-
цесс фрагментации, упрощения и примитиви-
зации поступаемой информации. 

В статье приведена авторская сравнитель-
ная таблица (см. табл. 1.), раскрывающая сущ-
ность, позитивные и негативные последствия 
формирования логического (критического) 
мышления и клипового мышления. Таблица 
демонстрирует необходимость обращения со-
временной системы образования к принципам 
построения научного знания с учетом принци-
пов формирования критического знания, по-
скольку, лишь обладая логическим мышлением, 
современное по коление не утратит творческую 
деятельность, способности лично генерировать 
идеи и навыки глубинного анализа. В таблице 
наглядно представлены негативные послед-
ствия формирования и дальнейшего развития 
клипового мышления.

Результаты теоретического анализа под-
тверждаются и выводами, полученными в ходе 
социологического опроса московской моло-
дежи, проведенного авторами статьи осенью 
2024 г. Было выявлено: современной российской 
молодежи свойственен клиповый формат мыш-
ления, что делает эту проблему актуальной в 
современных социальных науках. Ключевым 
фактором формирования клипового мышления 
стали процессы цифровизации, влияющие, глав-
ным образом, на процессы восприятия, анализа 
и трансляции новых знаний у представителей 
поколения зумеров.
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